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Spannendes Format mit
Ausbaupotenzial

In der Messe Wien ging am 18. und 19. September die 1. BTA - Building Technology Austria
in Szene. Das neue B2B-Format verkdrpert die Vision einer integralen Gebaudeplanung durch
facherbergreifende Kreativitat, nachhaltige Technologien und intelligente Zusammenarbeit.

ies ist gelungen, indem
die BTA sich in gleicher
Weise als Fachforum,
Expo, Start-up Village, Lab und
Networking-Event préasentierte.
Mit dabei waren 80 Aussteller, die
sich auf 16 m? groBen Einheits-
stdnden prasentierten. Knapp
tiber 1.000 Besucher kamen nach
Angaben von Veranstalter Reed
Exhibitions Erstveranstal-

tung.
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Klare und miteinander kommu-
nizierende Strukturen

Der Messebereich, BTA-Expo, war
in funf auch farblich wahrnehm-
bare Themengebiete, sogenann-
te Topic Districts, gegliedert:
SMART Buildings / Energy Systems /
Climate & Water Supply / Safety,
Health & Security / Planning Solu-
tions. BTA-Fachforum sowie BTA-
Lab und BTA Start-up Village waren
prominent in der Halle D der Messe
Wien positioniert. Im BTA-Fachfo-
rum wurden den Fachbesuchern
mehr als 30 Referate hochkarati-
ger Experten geboten. Dem ver-
tieften Wissensaustausch diente
das BTA-Lab. Universititen, Insti-
tute, Verbande, Fachmedien und
Expo-Aussteller konnten eine der
drei Workshop-Inseln buchen, um
dort interaktive Sessions fiir bis zu
15 Personen abzuhalten. Fiir Erfah-
rungsaustausch und Networking
hatte Reed Exhibitions auBerdem
zentrale Kommunikationszonen
samt kostenloser kulinarischer Be-
gleitung inmitten des Geschehens
eingerichtet.

Die zweite Ausgabe der BTA -
Building Technology Austria soll
am 30. September und 1. Oktober
2020 in der Messe Wien stattfinden.

TGA-Blitzumfrage

Das neue Konzept fand unter

den Ausstellern durchaus Zu-

stimmung. Die Besucherzahlen

entsprachen nicht ganz den Er-

wartungen. In einer Blitzumfrage

fragten wir Aussteller zu:

1. Wie ist die BTA 2019 aus lhrer
Sicht verlaufen?

2.Welche Aspekte waren flir Sie
besonders positiv, bei welchen
Punkten gibt es noch Verbesse-
rungspotenzial?

3. Planen Sie bei der néchsten BTA
wieder mit dabei zu sein?

Ing. Marcus Scheller,
Geschiftsfiihrer Rittal:

1. Grundsatzlich war die Messe gut
konzipiert und organisiert. Das
Thema und die Zusammenset-
zung der Aussteller war gut ge-
wabhlt. Die Auftaktveranstaltung
war gelungen und hatte einen
guten Zustrom. Das Gesamt-
besucherergebnis hatte besser
sein kénnen.

2. Die Einheitsstande ergaben ein
homogenes, ansprechendes
Bild. Da die Standflachen fur vo-
lumindse Exponate zu klein sind,
regen wir eine zentrale Ausstel-
lungsflache dafir an.

Die Fachvortrage waren teitwei-
se gut und auch gut besucht.
Reine Produktthemen wurden

Marcus Scheller, Rittal

weniger in Anspruch genom-
men. Eventuell hat hierauch das
Fachpublikum gefehlt.
Nun gilt es zu analysieren: Aus
welcher Branche kamen die Be-
sucher, welche Branchen waren
gar nicht oder nur schwach ver-
treten? Des Weiteren muss die
Besucherwerbung  hinterfragt
werden. Wurden Branchen tber-
sehen, war die Wahl der Anspra-
che die richtige. Dazu gibt es sei-
tens des Veranstalters auch die
notwendige Bereitschaft.

3. Wir warten einmal die Ergebnis-
se der Analysen ab.

Gilinter Zink, Vertriebsleiter
Building Technologies Rehau
Osterreich:

1. Aus unserer Sicht war der Pu-
blikumsbesuch auf der Messe
insgesamt nicht sehr grof3, was
sich nattrlich auch auf die Be-
sucherfrequenz auf unserem
Stand niedergeschlagen hat.
Die Messe wurde im Vorfeld
seitens der Messeorganisation
nicht ausreichend beworben. Zu
unseren Kunden ist nichts oder
sehr wenig (ber diese Messe
durchgedrungen.

das
Standkonzept und die damit

2. Positiv. war einheitliche
verbundenen Uberschaubaren
Kosten. Auch die Cateringplat-
ze wurden als angenehm emp-
funden. Wie bereits im Punkt 1.
erwahnt, gibt es bei Marketing
und Werbung von Seiten der
Messeorganisation  eindeutig
Au-
RBerdem ist durch das kleine,

Verbesserungspotenzial.

einheitliche Standkonzept die
Messe héchstens von regionaler
Bedeutung fiir den Osten Oster-
reichs, kein Thema jedoch fir
das ganze Bundesgebiet (anders
als die Energiesparmesse Wels).

3. Eine Teilnahme 2020 héngt fur
uns vom Marketing- und Werbe-
konzept der Messeorganisation
im ndchsten Jahr ab und ist der-
zeit noch offen.

Der Stand von Rehau

Gerhard Vogel, Geschiftsfiihrer
Wilo Pumpen Osterreich

1. Die Quantitdt an Besuchen war
eher gering, die Qualitit der
Besuche war jedoch zufrieden-
stellend. Als Nachfolgemesse
der Aquatherm ist diese Messe

" nicht zu verstehen, da der Fokus
im Bereich der Gebdudeautoma-
tion liegt und somit hauptsach-
lich Betreiber, FM-Unternehmen
und Planer anspricht. Diese Kun-
dengruppen sollten aber auch
vom Messeveranstalter medial

TGA 10/2019

n



Service und Veranstaltungen

starker angesprochen werden.
Unser Eindruck war namlich der,
dass die Besucher hauptséchlich
von den Ausstellern selbst zum
Besuch animiert worden sind.
Hier wiirden wir uns einen star-
keren Vermarktungsauftritt des
Messeveranstalters  erwarten.
Aus unserer Sicht waren die Ta-
geseintrittspreise flr die Besu-
cher, die nicht von den Ausstel-
lern Gutscheine erhalten haben,
zu teuer. € 45,00 fir eine halbe
Ausstellungshalle ist zu hoch.

N

. Positiv war das Come together,
das eine sehr gute Plattform fiir
die Vernetzung zwischen den
Ausstellern geboten hat. Die
einheitlichen GréBen der Stande
waren auch sehr positiv. Damit
stand die Information im Vorder-
grund. Mit unserer Standpositi-
on waren wir sehr zufrieden.

3. Wir planen, wieder dabei zu sein,

da wir mit der Betreiber-/Planer-

orientierung eine neue Vermark-
tungsausrichtung in Form einer

Messe sehen.

Kerstin Klenkhart,
Sauter Osterreich:

-

. Sehr positiv. Wir hatten viele In-
teressenten am Stand. Wenn die
Messe noch bekannter wird, ist
das sicherlich noch besser.

2. Eine Kongressmesse ist fiir Fach-
besucher immer der bessere
Weg, um an detaillierte Informa-
tionen zu gelangen. Die gleich
groBen Ausstellerflichen halten
wir flr positiv.

3.Ja, wenn die Kosten ahnlich
bleiben und trotzdem mehr und
friher fur die Messe geworben
wird. Wir planen vielleicht auch
einen der Workshops oder Vor-
trdge auszurichten.
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Thomas Kirsch, Segmentleiter
Building Service Xylem Water
Solutions Austria:

1. Das Konzept der Expo, die Vor-
trdge und die Aufmachung mit
den gleich grofen Messestdn-
denist sehr gut.

2. Es waren zu wenig Besucher, die
Werbung fiir die Expo muss bes-
ser werden.

3. Ja.

Martin Spanbléchl, Viessmann

Martin Spanblachl, Niederlas-
sungsleiter Wien, Viessmann:

Es war die erstmalige Umsetzung
dieser neuen Fachmesse und wir
blicken tiberwiegend positiv auf
diese Veranstaltung zuriick. Her-
ist das
Konzept, welches sich von den

vorzuheben innovative
etablierten Fachmessen im Be-
reich der Gebdudetechnik deutlich
unterscheidet.

Diese neue Plattform mit ein-
heitlichen Messestanden hat fir
die Besucher hochwertige Infor-
mation zu spannenden Themen-
gebieten wie SMART Buildings,
Energy Systems oder Digitalisie-
rung geboten. Durch Aktivitaten
wie Fachvortrage oder Workshops
wurden Wissenstransfer und Dia-
log entsprechend gut gefordert.

Die BTA ist als Network-Event zu
sehen und hat das Ziel, Fachleute
aus dem gesamten Bereich der Ge-
béudetechnik zusammen zu brin-
gen. Der Fokus auf eine breite Ba-
sis von Besucher-Zielgruppen wie
z.B. Installateure, Planer, Bautrager
oder Energieversorger hat bei uns
Zuspruch gefunden.

Im Bereich der Besuchermobi-
lisierung ist sicher noch Optimie-

Der Stand von Viessmann

rungspotential gegeben und ein
entscheidendes Thema muss da-
her sein, die Besucherzahl bei der
nachsten Veranstaltung zu erho-
hen. Zusammengefasst ist die BTA
eine gute Initiative und ein Schritt
in die richtige Richtung.

Ob Viessmann neuerlich an der
BTA teilnehmen wird, wird zu ei-
nem spateren Zeitpunkt entschie-
den.

Ing. Andreas Zottler, Sales &
Marketing Director Austria
Rettig Austria:

Die Grundidee der Messe finde
ich sehr gut. Mit der ,gerechten’,
fiir alle Aussteller gleichen Flache,
und der Ubersichtlichen Raumauf-
teilung in der Halle waren alle Aus-
steller gleichermaBen gut prasent.
Auch die Verpflegungszonen in
den einzelnen Bereichen konnten
fir Gesprache unsererseits gut
mitgenutzt werden. Die Vortrage
waren von den Themen grofteils
sehr interessant und durch die
zentrale Lage des Vortragsberei-
ches direkt im Messetagesablauf
integriert.

Leider war die allgemeine Be-
sucherfrequenz an beiden Tagen
erschreckend niedrig.

Unsere Erwartungen waren,
hier Planer, Bautrager, Architekten
sowie Anlagenbauer als Besucher
anzutreffen und in Kontakt zu
kommen. Leider waren diese Ziel-

Andreas Zottler, Rettig

gruppen bei der schon allgemei-
nen schwachen Besucherquote
fast nicht vorhanden. Diese gerin-
ge Besucherzahl resultiert unse-
rer Meinung nach daraus, dass in
den entsprechenden angefiihrten
Branchen diese Messe viel zu we-
nig bis gar nicht beworben wurde.

Um hier ein Konzept fiir die Zu-
kunft zu haben, ist es unumgang-
lich, Besucher der angesproche-
nen Branchen mit gezielter Wer-
bung und noch interessanteren
Vortragen zu einem Messebesuch
zu motivieren.

Dr. Georg Patay,
Geschéftsfiihrer energy4rent

1. Wenn man neue Wege beschrei-
tet, ist das immer auch ein Risiko
- aber wer nichts Neues wagt,
der wird auch nie erfolgreich
sein! In Bezug auf die Besucher-
qualitdt waren wir sehr zufrie-
den, in Hinblick auf die Besu-
cherfrequenz sehe ich noch viel
Luft nach oben.

Georg Patay, energy4rent

2.Unsere Branche lebt von In-

novationen und wird immer
vernetzter. Daher ist flir mich
das BTA-Konzept die richtige
Antwort auf unsere immer ver-
netzter werdende Branche. Die
Konzeption von einheitlichen,
kompakten Messestanden fin-
de ich sehr gut. Bei der Qualitat
der gemeinsamen Catering-
zonen konnte sich die BTA an
ARCHITECT@WORK noch

»benchmarken”.

der
etwas mehr
Auf jeden Fall muss das Einla-
dungsmanagement der rele-
vanten Zielgruppen seitens der
Reed Messe massiv verbessert

werden, um die Messe bekann-
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ter zu machen und damit
die Besucherzahl zu er-
hohen.

.Wir sind noch in der
Uberlegungsphase und

w

haben daher keine Ent-
scheidung getroffen.
Ungluicklich  finde ich
den neuen BTA-Termin,
der zu zeitnah an der AR-
CHITECT@WORK gelegt wurde.
Vielleicht gibt es hier noch eine
Adaptionsmdglichkeit.

Sabine Stubenvoll, Leiterin
Marketing, Kommunikation &
Personalentwicklung AT/CEE
Trox Austria:

_

. Das Konzept der BTA mit Fach-

forum, Workshops und Messe ist
einzigartig in der Branche. Wir
haben viele spannende Gespra-
che gefithrt und interessante
Kontakte gekniipft. Das neue
Konzept der Building Techno-
logy Austria hat auf jeden Fall
Potential fiir die Zukunft.

LG

2. Besonders hervorzuheben ist die

BTA als Netzwerk-Event, es wur-
den auf dem Messestand und auf
den Gangen sowie im Communi-
cation- & Cateringbereich span-
nende Gesprache gefiihrt. Die
GroBe des Messestandes war aus
unserer Sicht vollkommen ausrei-
chend, somit sind die Kosten auch
im Rahmen geblieben. Als Aus-
steller waren wir seitens des BTA-
Organisationsteams immer bes-
tens betreut — vielen Dank dafir!
Verbesserungspotential ~ sehen
wir auf alle Félle in der Besucher-
anzahl und im Mix der Fachbe-
sucher (Architekten, Bauherren,
Planer, Investoren etc.) und somit

Erfolgreiche Roadshow

Ausgestattet mit einem eigens
angefertigten Priasentationswa-
gen, machte sich das Team von
LG Electronics Austria auf zu
einer Roadshow, um die neue
ThermaV R32 Split Warmepum-
pe vorzufiithren.

Das Team von LG besuchte finf
Stadte innerhalb von funf Tagen.
Die drei Vortragenden erklarten
wahrend taglich drei Demos und

weiteren Fachvortragen die Vor-

teile der Anwendung. Man absol-
vierte dabei ca. 1.650 km und be-
notigte insgesamt ca. 12 Stunden
Auf- und Abbauzeit.

Eine komplett funktionsttchti-
ge Warmepumpeninstallation so-
wie Demoequipment zur komplet-
ten Regelung und ein Multimedia-
Prasentationsset ~ ermdglichten
eine eindrucksvolle Vorstellung
der vielseitigen Luft-/Wasser-War-
mepumpe.

auch in der Vermarktung der

Building Technology Austria.

3. Gerne sind wir bei der
ndchsten  Veranstaltung

wieder dabei.

Alfred Eder, Geschafts-
fiihrer Anton Eder:

Die Firma Eder als ein oster-
reichischer Herstellerist besonders
interessiertan einer Fachmesse auf
unserem Heimmarkt. Wir sind da-
her sehr froh, dass in Wien dieses
neue Format ,BTA” ins Leben ge-
rufen wurde. Die Kombination aus
solider Fachmesse und Kongress
finden wir sehr gut; ebenso die
brancheniibergreifende
Ausstellerstruktur. Zwei
Tage sind vom Zeitauf-
wand ebenfalls ideal.

Der Zeitpunkt kénnte
sicher etwas friher im
Jahr gewdhlt werden;
z.B.zum Ende des ersten
Quartals. Von der Hau-
figkeit her wiinschen wir

»
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Effizientes Kéltemittel und neu-
entwickelter Kompressor

Zentrales Thema fur energieeffi-
zienten und umweltfreundlichen
Betrieb fiir das neue Modell sind
dabei das hochleistungsfahige
Kaltemittel R32 sowie der von
LG neuentwickelte hybride Ver-
dichter R1. LG hat sich fiir seine
Heiz- und Klimasysteme der Zu-
kunft fir das umweltfreundliche
Kéltemittel R32 entschieden, das

uns, dass die Veranstaltung alle 2
Jahre stattfinden sollte.

An  Verbesserungsmaoglichkei-
ten gibt es sicherlich auch noch ei-
nige Punkte fiir die néchsten Jahre:
u.a. vom Umfang der Aussteller ist
zuwinschen, dass dieser noch ver-
groBert wird ..., u.a. gehort in der
Haustechnikbranche die Zielgrup-
pe Installateur- und Fachgro3han-
del direkter angesprochen.

Grundsatzlich ist es aber so,
dass wir an dem Format festhalten
werden und gerne die nachsten
Schritte samt den Verbesserungen

mitmachen wollen. n
www.bt-austria.at

mit dem GWP von 675 rund 70 %
unter dem bisher genutzten Kal-
temittel R410a liegt und auch ca.
20 % weniger Flillmenge benotigt.
Der neuentwickelte Kompressor
R1vereint als weltweit erster Ver-
dichter die Vorteile von Scroll- und
Rotationskompressoren.

Die neue Luft-/Wasser-Warme-
pumpe LG Therma V R32 Split ist
in Osterreich, der Schweiz und
Deutschland bereits erhditlich. =
www.lge.com
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